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呉市まちなか公共空間社会実験

１ 取組の経緯と社会実験の概要
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呉市まちなか公共空間社会実験

まちなか公共空間
多様な人が出会い，交流し，滞在することができる，人中心のウォーカ

ブルな空間として再構築を図る。

学識
経験者 商工

関係者
民間
事業者

市民
まちづくり

団体

施設
管理者

呉市まちなか公共空間デザイン会議（Ｒ５年～）

R6年９月策定
・未来ビジョン
・管理・運営，整備の方針
（アクティビティとコンテンツ，空間の再構築など）

R6年10月11日～11月10日

取組の経過
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呉市まちなか公共空間社会実験

呉市まちなか公共空間社会実験

令和6年10月11日（金）～11月10日（日）
＠中央公園５～８ブロック一帯のまちなか公共空間のエリア

(1)呉まちなか公共空間デザイン計画で定める取組（これからのまちなか
公共空間の新しい使い方）の効果・課題の検証

(2) プレーヤーの発掘と関係者の繋がりの創出

目的
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アクティビティとコンテンツ
どのような使い方をイメージし

て，どのようなモノをつくるか

空間の再構築
どのような空間・場所として空

間を再構築していくか

デザイン・設え
どのようなデザインや設えで施

設を整備していくか

空間のマネジメント
どのようなプロセスでつくり，

どのように使っていくか

管理・運営及び整備に関する方針
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呉の魅力を高め，日常の暮らしを豊かに

現在

未来ビジョン

○遊び・チャレンジ等を積み重ね，サードプレイスの創出等を促進
し，日常の暮らしを豊かに，また，Well-beingを高める

○美しい自然や歴史・文化等の呉の魅力を高め，エリア一帯のまち
づくりを結び，互いの価値を高め合う

○自由に集い，みんなで考え，ともに実践し，シビックプライド・
地域愛を育みながら進めていく



管理・運営及び整備に関する方針

呉の魅力を高め，日常の暮らしを豊かに

現在

未来ビジョン
～未来への想い～

○遊び・チャレンジ等を積み重ね，サードプレイスの創出等を促進
し，日常の暮らしを豊かに，また，Well-beingを高める

○美しい自然や歴史・文化等の呉の魅力を高め，エリア一帯のまち
づくりを結び，互いの価値を高め合う

○自由に集い，みんなで考え，ともに実践し，シビックプライド・
地域愛を育みながら進めていく

アクティビティとコンテンツ
どのような使い方をイメージして，

どのようなモノをつくるか

空間の再構築
どのような空間・場所として空間

を再構築していくか

デザイン・設え
どのようなデザインや設えで施設

を整備していくか
空間のマネジメント

どのようなプロセスでつくり，ど
のように使っていくか

１１の視点

４つの視点

４つの視点

５つの視点

１ 誰もが主役になり，呉の魅力を誇れる場へ
２ 安心して心地良く過ごせ，歩きたくなる場へ
３ 多様なシーンを創造し，エリアの価値を高める場へ
４ 常に進化し続け，愛される場へ

呉まちなか公共空間デザイン計画



目的
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呉市まちなか公共空間社会実験

(1)呉まちなか公共空間デザイン計画で定める取組（これからのまちなか公共
空間の新しい使い方）の効果・課題の検証

⇒新たなアクティビティ・コンテンツの導入や空間の再構築等に関する取組
の個別の評価に加え，これらの取組が，呉まちなか公共空間デザイン計画
の未来ビジョンに掲げる「ＯＵＲＳ 呉の魅力を高め、日常の暮らしを豊
かに」に繋がっていくものか。

(2) プレーヤーの発掘と関係者の繋がりの創出

⇒未来ビジョンに掲げる「ＯＵＲＳ」の実現に向けた機運醸成



社会実験の実施まで

○第３回会議（R6.4.19）
・社会実験で市民等がチャレン
ジ・トライできる仕組みや体
制等に関する提案等 ○社会実験に参画する

市民等の募集（R6.7.16～）
・運営キャスト（～R6.8.30）
・移動式店舗出店者(～R6.8.9)
・スタートアップキャスト
（～R6.8.30）

呉市

○第４回会議（R6.8.6～15）
・募集期間の延長の提案等

仕組みを創出
○OURS LABO設置要綱

(R6.7.6)

○チャレンジ環境の創出
に関する要綱(R6.7.9)

○移動式店舗の出店に関
する要綱(R6.7.9)

○社会実験に参画する
市民等の募集期間の延長
（～R6.11.8）
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【役割】

・売店建物を利用して，まちなかハブ機能を運営（カフェ，遊具等の貸出等）

・空間形成の提案，アクティビティの実践，社会実験を通じた調査の実施，情報発信等

賑わい創出・飲食機能

「移動式店舗出店者」
（募集）

チャレンジ・トライする人

「スタートアップ
キャスト」
（募集）

呉市

都市再生
推進法人

デザイン
会議

やってみたいことの実践者

運営キャスト（募集）

広島大学

社会実験中の運営団体

「OURS LABO」

呉高専

レポート等

施設管理者
交通管理者

公園施設設置管理許可，

道路占用許可・道路使用許可等

社会実験の実施体制 主体的な関わりを創出するため，社会実験中の運営団体として
「OURS LABO」を設置する。（OURS LABO設置要綱）
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社会実験の実施まで～キャスト等の選定

運営キャスト 移動式店舗出店者スタートアップキャスト

まちなか公共空間内で
「やってみたい」こと
を実践

飲食機能等について
の検証と賑わい創出

得意なことを活かした
起業等に関する
チャレンジ・トライ

キッチンカーの出店

１７者
１０者

７者
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ヨガ教室やアーバンス
ポーツのスクールの開
催など

ハンドメイド作品の販
売やワークショップ，
マルシェの開催など

社会実験に参画する市民等の募集

・ＯＵＲＳＬＡＢＯ設置要綱
・運営キャストの募集に関する取り決め

・組立式屋台によるチャレンジ環境
の創出に関する要綱

・移動式店舗の出店に関する要綱



社会実験の実施まで～キャスト等の選定

運営キャスト まちなか公共空間内で「やってみたい」ことを
実践

ヨガ教室やアーバンスポーツのスクールの開催など

１７者
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スタートアップ
キャスト

ハンドメイド作品の販売やワークショップ，マルシェの開催など

１０者得意なことを活かした起業等に関する
チャレンジ・トライ

移動式店舗出店者 ７者飲食機能等についての検証と賑わい創出

キッチンカーの出店
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社会実験の実施まで～ミーティングを開催～

社会実験に向けたミーティングを開催し意見交換
第1回 9/11，第2回 9/20 ，第3回 9/26 
（いずれも18:30～20:00 ＠市役所1階会議室）

【意見交換の内容】
社会実験の名称，チラシ・広報，実験の取組

「ＯＵＲＳ」をコンセプトとした空間の新たな
使い方（ＧＯＯＤ KURE ＯＵＲＳ）が，
心地良い時間（ＧＯＯＤ KURE HOURS）を生
み出す。

社会実験の名称を決定！

呉市まちなか公共空間社会実験

チラシ等を作成
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①売店建物を利用した
まちなかＨＵＢの設置

②空間内へのアクティビティとコンテンツ
の導入

呉市役所

文化ホール

楓橋

弥生橋

Ｐ

Ｐ

Ｐ

Ｐ

Ｐ

Ｐ

Ｐ

Ｐ

③水辺空間の活用
（駐車場の一部公園空間化）

④公園空間の一体化
（橋の歩行者専用化）

中央図書館
⑤ハレの場の創出

⑥意識調査や滞在者調査

⑦自動運転に関する社会実験との連携

社会実験の取組内容
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5ﾌﾞﾛｯｸ

6ﾌﾞﾛｯｸ

7ﾌﾞﾛｯｸ

8ﾌﾞﾛｯｸ
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社会実験の取組内容

呉まちなか公共空間デザイン計画で掲げる
ゾーンコンセプトを踏まえた取組

社会実験の
対象エリア



呉市まちなか公共空間社会実験

２ 社会実験の結果



①売店建物を利用したまちなかＨＵＢの設置

パークマネーシャーの常駐，遊具の貸出，チャレンジ等の相談窓口，
フリースペースとしての開放（無料Wi-Fi），カフェの運営，情報の発信

１ まちなかHUB
パークマネージャーが常駐し，遊具
の貸出等を実施。また，建物をフリ
ースペースとして開放。
（FREE Wi-Fi設置）

２ 遊具の貸出
シャボン玉やバドミントン，スケッ
チブック等を無料貸出

３ カフェの運営
週末を中心としてカフェOUR PARKを
運営。軽食・ドリンク販売を実施

４ 情報の発信
外壁を利用した情報発信。Instagramに
よる情報発信も実施

1 2

3 4
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①売店建物を利用したまちなかＨＵＢの設置

パークマネーシャーの常駐，遊具の貸出，チャレンジ等の相談窓口，
フリースペースとしての開放（無料Wi-Fi），カフェの運営，情報の発信

パークマネージャーの常駐等に関する評価

77.4%

14.8%

6.1% 1.7%

とても良い 良い

どちらとも言えない 良くない

非常に良くない 未回答

n=115

社会実験中，パークマネージャーが常駐し，
遊具の貸出などを行っています。このよう
な取組についてどう思いますか。

○約９２％の回答者が良い取組
であると感じている。

新しい遊具
や遊び道具の
貸し出し本当
に有難い！

週末だけでも，
まちなかHUBを継
続してほしい。

担当の方が
いるので安心
して過ごせる。
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（オンラインアンケート調査結果）



①売店建物を利用したまちなかＨＵＢの設置

パークマネーシャーの常駐，遊具の貸出，チャレンジ等の相談窓口，
フリースペースとしての開放（無料Wi-Fi），カフェの運営，情報の発信

遊具の貸出の状況
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遊具毎の貸出件数

スケッチブック シャボン玉

なわとび バドミントン

折り紙 虫取り網

三脚 ピクニックワゴン

貸出件数の推移

※貸出時において貸出受付簿へ記入していただいている件数を整理。貸出時の初回のみの記入のた
め全数を把握しているものではありません。

■平日
■土曜日
■日曜日・祝日
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○休日は貸出件数が多い。



①売店建物を利用したまちなかＨＵＢの設置

パークマネーシャーの常駐，遊具の貸出，チャレンジ等の相談窓口，
フリースペースとしての開放（無料Wi-Fi），カフェの運営，情報の発信

社会実験期間中におけるチャレンジ
（運営キャスト／スタートアップキャスト）相談件数

チャレンジ等の相談窓口

うち２件の活動を円滑に実施

６件

※そのほかの４件については，社会実験期間中の実施等が困難であるため
実現に至らなかったもの
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○空間を使用したい人と円滑に手続きを行えた。



76.5%

16.5%

5.2% 1.7%

とても良い 良い

どちらとも言えない 良くない

非常に良くない 未回答

①売店建物を利用したまちなかＨＵＢの設置

パークマネーシャーの常駐，遊具の貸出，チャレンジ等の相談窓口，
フリースペースとしての開放（無料Wi-Fi），カフェの運営，情報の発信

フリースペースに関する評価

n=115

社会実験中，みなさんが自由に滞在できる
建物スペースがあります。このような取組
についてどう思いますか。

○約９３％の回答者が良い取組
であると感じている。

雨天ですが屋外って気持ち
いいですね。Wi-Fiもあるので
子ども達にLINEしてみました。
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（オンラインアンケート調査結果）



①売店建物を利用したまちなかＨＵＢの設置

パークマネーシャーの常駐，遊具の貸出，チャレンジ等の相談窓口，
フリースペースとしての開放（無料Wi-Fi），カフェの運営，情報の発信
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■平日
■土曜日
■日曜日・祝日

○売店建物を利用したカフェ「OUR PARK」
（都市再生推進法人KURE-PERSとの連携）

○ホットサンド等の軽食やドリンクの販売
○平日は約１万円，休日は約４万円の売上げ

※11/10（くれ食の祭典開催日）の
売上げを除いて算出

※令和５年12月から実施した実証実験において，気温条件が類似する令和６年
５月において平日は約１万円，休日は約2万円

売店建物で
カフェなどの
お店を続けて
欲しい。

（オンラインアン
ケート調査結果）

手軽な値段
の子ども向け
メニューもあ
れば嬉しい。

（円）

売
上
げ
金
額



①売店建物を利用したまちなかＨＵＢの設置

パークマネーシャーの常駐，遊具の貸出，チャレンジ等の相談窓口，
フリースペースとしての開放（無料Wi-Fi），カフェの運営，情報の発信

現地掲示による情報発信
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子ども連れの
保護者を中心に
多くの方が現地
で情報を確認

（スタッフコメント）



①売店建物を利用したまちなかＨＵＢの設置

パークマネーシャーの常駐，遊具の貸出，チャレンジ等の相談窓口，
フリースペースとしての開放（無料Wi-Fi），カフェの運営，情報の発信

現地掲示による情報発信
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①売店建物を利用したまちなかＨＵＢの設置

パークマネーシャーの常駐，遊具の貸出，チャレンジ等の相談窓口，
フリースペースとしての開放（無料Wi-Fi），カフェの運営，情報の発信

現地掲示による情報発信
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①売店建物を利用したまちなかＨＵＢの設置

パークマネーシャーの常駐，遊具の貸出，チャレンジ等の相談窓口，
フリースペースとしての開放（無料Wi-Fi），カフェの運営，情報の発信

現地掲示による情報発信
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多くの来訪者
が現地で情報

を収集



①売店建物を利用したまちなかＨＵＢの設置

パークマネーシャーの常駐，遊具の貸出，チャレンジ等の相談窓口，
フリースペースとしての開放（無料Wi-Fi），カフェの運営，情報の発信

Instagramによる情報発信
社会実験の
経過を

記事として
アップ

当日・翌日の予定や
リアルタイムの情報を
ストーリーズで発信。

フォロワーによるシェアも。
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①売店建物を利用したまちなかＨＵＢの設置

パークマネーシャーの常駐，遊具の貸出，チャレンジ等の相談窓口，
フリースペースとしての開放（無料Wi-Fi），カフェの運営，情報の発信

Instagramによる情報発信

Instagramでの
情報取得によって来場
したケースもあり（来
訪者からの聴き取り）

28（スタッフコメント）



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

１ 組立式遊具
新たな遊具を設置。砂場遊びのでき
る遊具をあわせて設置

２ ベンチ・テーブル等
ベンチ・テーブルや日陰となるテン
トを設置

３ 人工芝等
芝生空間をイメージした人工芝を設
置。ハンモックや幼児用のおもちゃ
等も配置

４ 卓球台
子どもから大人まで遊べる卓球台を
設置

1 2

3 4
29



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

45.2%
44.3%

39.1%
37.4%

36.5%
34.8%

24.3%
21.7%

18.3%
15.7%

7.8%
0.0%

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0%

新たな遊具（組立式遊具や砂場遊びの遊具）

ベンチ・テーブルのセット

フリースペース（売店建物）

普段からある遊具（どんぐり型の大型遊具など）

開催されているイベント等

貸し出ししているピクニックワゴンや遊び道具

卓球台

おもちゃ（レゴやトミカ）

絵本などの図書
Wi-Fi

その他

未回答

実験中利用したもの

本日，まちなか公共空間で利用したものを教えてください。（複数選択可）

○新たな遊具やベンチ・テーブル等
が多く利用された。

n=115

新しい遊具や遊
び道具の貸し出し
本当に有難い！

30

（オンラインアンケート調査結果）

その他：キッチンカー，カフェ等



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

あったらいい機能・場所

まちなか公共空間に、どのような機能・場所があったらいいと思いますか。

n=115

66.1%
66.1%

60.0%
47.8%

43.5%
42.6%

33.0%
26.1%
25.2%
25.2%

22.6%
20.9%

17.4%
11.3%

9.6%
9.6%

0.9%

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0%

ベンチやテーブル

日陰

カフェや売店・キッチンカー

芝生広場

Wi-Fi環境

遊具・スポーツ用具

川沿いを楽しめる場所

駐車場や駐輪場

コミュニティスペースや会議・交流スペース

夜を演出するライティング

青空図書館

芸術を表現できる場所

得意なことを披露できるチャレンジ機能

アーバンスポーツ施設

ランドマーク機能

その他

未回答○ベンチ・テーブル等，日陰，
カフェ等の回答が多い 31

（オンラインアンケート調査結果）

その他：ドッグラン，勉強スペース，電源設備等



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

１ くれまち青空パークヨガ
初心者でも参加できるヨガ教室
を屋外で定期開催

２ 障害物おにごっこ
障害物が置かれたフィールド内
で1対1のおにごっこを実施

３ BMX体験スクール
BMXフラットランドの体験会及
び教室を開催

４ 普通救命講習会
救命講習を開催

５ 粘土花瓶を作ろうー!!
屋外でのびのび粘土工作の体験
を実施

６ うみかぜミニマルシェ
アクセサリー販売等を実施

７ 木洩れ日のトンネル
呉まち芸術祭の作品として，作
品展示やライブペインティング
を実施

８ 迷路で防災クイズ
迷路を活用した防災学習を実施

９ おそと図書館本とコーヒー
とおやつな時間
中央図書館と連携し，青空
図書館やコーヒーワークシ
ョップ等を実施

1 2 3

4 5 6

7 8 9 32



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

10 おやこヨガ
親子で体験するヨガ教室を開催

11 オリジナルプランターに
季節の植物を植えよう
エコプランターへの寄植え体験
を開催

12 誰もが憩える公園を考え
よう
中央公園内を調査し，インクル
ーシブデザインについて提案

13 公園で竹灯り
竹筒を利用したライトアップ

14 ﾗｲﾌﾞﾍﾟｲﾝﾃｨﾝｸﾞｲﾍﾞﾝﾄ
秘密基地作ろう
廃材を利用したSDGsアート作品
をライブペインティングで作成

15 猫と犬の譲渡会in呉
譲渡会やカルタ大会等を開催

16 みこまるこどもフリマ
子ども達が学習しながら販売を
行うこどもフリマを開催

17 公園でブックカフェ
ブックカフェを中心に家族で楽
しめるマルシェを開催

18 勝手に工作作れる工房
デザイナーが選ぶ生地等を利用
した工作ワークショップを開催

10 11 12

13 14 15

16 17 18 33



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

19 AR体験会
スマホを利用したAR体験会等を
実施

20 手作りホットドッグ屋
KUREDOG
手づくりホットドッグを販売

21 DIYでクラフトワークを
楽しもう
木材を使ったDIY体験会を開催

22 子ども向けワークショップ
子ども向けのクラフトワーク
ショップを開催

23 うみかぜミニマルシェ
アクセサリー販売等を実施

24 ヒトくんＷＳ
パラコードを使ったクラフトワ
ークショップ等を開催

25 絵の具で自由に遊ぼう
米粉絵の具とカラフル春雨で自
由に遊ぶ体験会を開催

26 紅葉の街路樹
自然観察会
街路樹を中心とした自然観察・
学習会を開催

27 おさんぽバッグをつくろう
親子でお散歩バックをつくる体
験会を開催

19 20 21

22 23 24

25 26 27 34



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

28 BonSavaKitchen
ピザ，ドリンク等の販売

29 PIN’S
キーマカレー等の販売

30 the TEN&TENcafecar
パニーニ，ドーナツ等の販売

31 HOTDOG PARKING
ホットドッグ等の販売

32 SoraCafe
クレープ等の販売

33 米米 komekome
カレー，おにぎり等の販売

34 PEAceNUTS Café
ピザ，サラダ等の販売

35 ﾌﾚｽｺﾎﾞｰﾙ体験会 雨天中止

36 自然観察会（虫取り）
雨天中止

28 29 30

31 32 33

34 35 36

雨天
中止

雨天
中止

朝から遊んでい
ても昼ごはんも手
軽に調達できて，
１日外で過ごせら
れるので，家事も
楽になりました。

35

（オンラインアン
ケート調査結果）



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

81.7%

12.2%

5.2% 0.9%

とても良い 良い どちらとも言えない

良くない 非常に良くない 未回答

n=115

チャレンジ環境の仕組みに関する評価

社会実験中，市民等がまちなか公共空間で
のイベント開催や多彩な活動ができるよう
になっています。この仕組みについてどう
思いますか。

○約９４％の回答者が良い取組
であると感じている。

大きなイベント
と違い，ふらっと
遊びに行けるのが
とてもいい。

これからもこんな
イベントをいろんな
人ができるといい場
所になると思う。

36

（オンラインアンケート調査結果）



56%

31%

50%

6%

0% 20% 40% 60%

開放的な屋外空間を使用できるから

練習などの成果を発表できるから

取組を多くの人に知ってもらう

きっかけになるから

その他

75%

25%

是非使用したい

使用を検討したい

使用はしない

100%

是非仕組みをつくるべきである

とくに仕組み等は不要である

その他

②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

運営キャスト※（n=16） ※運営キャスト：まちなか公共空間内で「やってみたい」ことを実践

１ 日常的に様々な取組を提案でき，実践できる仕組みについて

２ 仕組みができた際の使用の意向 （使用意向の理由）

○開放的な空間を活用でき，取組を
多くの人に知ってもらうきっかけ
になるため，仕組みづくり等の意
向が高い。

37

公園を上手に使えば地域の
課題解決解につながる

（キャスト・出店者報告書）



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

運営キャスト（n=16）

３ 使用に当たって課題に感じること

４ 気づきなど

申請書類が工事用
と同じものでなく，
イベント用のものが
あれば，一般市民に
は分かりやすいです。

使用料金の負担など条件の検討
が必要ですが「条件を満たせば公
園はもっと楽しく使えるんだ」と
いう意識が市民に広く広がるよう，
これからの公園使用条件が明確に
示されることを希望します。

38

56%

31%

31%

31%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

使用する際の手続き

使用する際の窓口

使用料金

その他

○使用する際の手続きに対する
抵抗感が大きい

手続きが必要であることを知らなかった，今回は代理で
手続きをして頂いたので使用しやすかった等

（キャスト・出店者報告書）



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

運営キャスト（n=16）

４ 気づきなど

取組を実施して，この
空間の美しさに改めて気
づきました。現状でもセ
ンスがある公園なので，
既存の良さを活かしたリ
ノベーションを検討して
ほしいです。

新たな出会いの場にもな
り，自身の知見も広がりま
した。参加された方々の中
にも交流が生まれたりと，
やってみて良かったなと思
える取組でした。

取組に当たっては，
紙やＳＮＳなどの情
報発信をもっとしっ
かりやっていく必要
があると感じました。

利用者や地域のニースに゙
応じて、公共空間の利活用
のルールか弾゙力的に運用さ
れると良いと思います。地
域と共に育てる公共空間で
あってほしいです。

39

休日はいろんなところで，
いろんなことが行われてい
て，みんなが好きなことを
自由に取り組み，見ている
だけで楽しくて，いい街だ
なーと思いました。

今後は夏の暑さ対
策も必要で，安心し
て休める・涼める・
体を冷やせる設備が
必要です。

（キャスト・出店者報告書）



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

スタートアップキャスト※ （n=10） 

１ 日常的に様々な取組を提案でき，実践できる仕組みについて

100%

是非仕組みをつくるべきである

とくに仕組み等は不要である

その他

２ 仕組みができた際の使用の意向

80%

20%

是非使用したい

使用を検討したい

使用はしない

（使用意向の理由）

70%

30%

10%

0%

0% 20% 40% 60% 80%

取組を多くの人に知ってもらう

きっかけになるから

多くの人と出会う場となるから

起業等に向けた実践の場となるから

その他

※スタートアップキャスト：得意なことを活かした起業等に関する
チャレンジ・トライ

40

○起業等に当たり，取組を多くの人
に知ってもらうこと，多くの人と
出会う場となることから，仕組み
づくり等の意向が高い

（キャスト・出店者報告書）



60%

40%

30%

20%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

使用する際の手続き

使用する際の窓口

使用料金

その他

②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

スタートアップキャスト（n=10）

３ 使用に当たって課題に感じること

４ 気づきなど

お客様に呉の魅力
をお話しすることが
でき，観光をして
帰ってもらうきっか
けとなり嬉しく思い
ます。

組立式屋台の貸出に
よってまとまりのある
風景となりました。

組立式屋台に加
え，ベンチやテーブル
などを借りることが
できるとさらに利用
しやすいと思いま
す。

41

全てが課題，代理者が手続きできると利用しやすい等

○使用する際の手続きに対する
抵抗感が大きい

（キャスト・出店者報告書）



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

移動式店舗出店者（n=7）

１ まちなか公共空間において，出店等ができる仕組みについて

２ 日常的な出店の意向 （出店意向の理由）

○仕組みづくりや出店の意向は高いが
事業性や出店環境については意見が
分かれている

42

86%

14%

是非仕組みをつくるべき

仕組みがあっても魅力を感じない

どちらともいえない

57%

43%

是非出店したい

出店を検討したい

出店は難しい

共同事業者の一者としては出店したい

29%

29%

43%

14%

43%

0% 20% 40% 60%

売上げ等の事業性が良い

売上げ等の事業性が悪い

出店環境が良い

出店環境が悪い

その他

呉を盛り上げたい，電源
があれば良い等

（キャスト・出店者報告書）



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

移動式店舗出店者（n=7）

３ 使用に当たって課題に感じること

４ 気づきなど

この度出店した道路で
はなく，公園内でも出店
できればと思います。

43

空間が楽しく，人が集ま
る魅力的な企画に参加して，
少しでも盛り上げる一役に
なれたことに感謝します。

43%

14%

14%

57%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

使用する際の手続き

使用する際の窓口

使用料金

その他
運用が始まった場合は手続きを各自でするものか，
川の衛生環境等

○使用する際の手続きに対する
抵抗感が大きい

（キャスト・出店者報告書）



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入
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来客者数
■平日
■土曜日
■日曜日・祝日

売上げ金額

（人） （円）

売
上
げ
金
額

来
客
者
数

※来客者数や売上金額は各日の合計値，１～４台／日の出店で，
各日の台数は丸数字で表示 44

○店舗や日によってバラツキはあるが，
平均すると平日・休日ともに
約４万円／日（約２万円／日・台），
約1,000円／人の売上げ, 
約40人／日の来客

② ③ ② ② ② ③ ② ③ ① ④ ① ② ① ③ ② ① ③ ① ① ① ③

移動式店舗出店者（n=7）

（キャスト・出店者報告書）



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

45

32,000 
39,500 

66,250 

29,350 

40,100 

3,000 

174,830 

29,410 

9,700 

46,300 

62,450 
58,300 

125,800 

0
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160,000

180,000

200,000

○売店建物を利用したカフェ（OURPARK）とキッチンカー
が同時出店した際の売上げ（合計）は，平均すると
平日は約３.５万円，休日は約７万円（日によるバラツキ有り）

■カフェOURPARK
■キッチンカー
■合計

※11/10（くれ食の祭典開催日）の
カフェの売上げを除いて算出

（円）
売
上
げ
金
額

移動式店舗出店者（n=7）

（キャスト・出店者報告書）



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

チャレンジを発端とした新たな展開事例①

イベントの紹介

実験後のキャスト間での新たな取組

呉市蒲刈町（恵みの丘）
でのイベント参加

MIKI

Muguet
（街の小さなみんなの図書室。
「公園でブックカフェ」の実践者）MIKI

（「くれまち青空パークヨガ」
の実践者）

社会実験で出会えた方々と
の人と人との輪を広げられた
ことで色々な可能性が開けた
と感じています！呉市が活気
ある街になることが楽しみで，
その中で，自分もまたその一
員になれたら嬉しいです。

46（キャスト・出店者報告書）



②空間内へのアクティビティとコンテンツの導入

ベンチ・テーブル，テント，人工芝の設置，遊ぶ機能（遊具等）の導入，
多彩なアクティビティ（チャレンジ環境の創出），飲食機能の導入

チャレンジを発端とした新たな展開事例②

実験後のキャスト間での新たな取組

りた（みこまる）
（「こどもフリマ等」の実践者）

Delight.nico
（「うみかぜミニマルシェ」
の実践者）
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公園におけるマルシェの開催



③水辺空間の活用（駐車場の一部公園空間化）

中央公園７ブロック左岸側の市営駐車場へ滞留空間を創出
（ベンチ・テーブル，飲食機能を設置）

１～４ 滞留空間の創出
駐車場へのキッチンカーの出店や
デッキ空間等へのベンチ・テーブ
ルの設置

1 2

3 4

10/29（火）から
10/31（金）まで
の期間のみ利用
※11/1は雨天で出店中止

駐車場を
壊さないで
欲しい

○水辺における新たな
風景が生まれた。

○一方で駐車場の存置
に関する意見も確認

48

（オンラインアンケート調査結果）



④公園空間の一体化（橋の歩行者専用化）

弥生橋及び楓橋の市道の車両の通行規制を実施し，中央公園６～８ブ
ロックの一体化を図る。橋りょう上にも滞留空間を創出

１～４ 歩行者専用化と滞留
空間の創出

弥生橋・楓橋のを車両の交通規制を
実施し，歩行者専用化。キッチンカ
ーの出店やベンチ・テーブル，テン
トの設置

1 2

3 4
49



④公園空間の一体化（橋の歩行者専用化）

弥生橋及び楓橋の市道の車両の通行規制を実施し，中央公園６～８ブ
ロックの一体化を図る。橋りょう上にも滞留空間を創出

67.8%

18.3%

7.8%
3.5%

1.7% 0.9%

とても良い 良い
どちらとも言えない 良くない
非常に良くない 未回答

n=115

道路（橋）の歩行者専用化に関する評価

社会実験中，道路が歩行者専用空間となり，
公園がひとつながりになっています。この
ような取組についてどう思いますか。

○約８６％の回答者が良い取組
であると感じている。

車が渋滞しないの
であれば，小さな子
供を遊ばせるのにと
てもいいことだと思
います。

弥生橋はともか
く，楓橋は東西を結
ぶ幹線道路。通行止
めはやめてほしい。

○通行止めに対する反対意見も確認

蔵本通り公園
側が車の通りが
なく，歩きやす
くて良かった。

50

（オンラインアンケート調査結果）



④公園空間の一体化（橋の歩行者専用化）

弥生橋及び楓橋の市道の車両の通行規制を実施し，中央公園６～８ブ
ロックの一体化を図る。橋りょう上にも滞留空間を創出

○花見橋における交通量の増加
が顕著

○通行規制によって蔵本通りを
迂回する交通量が増加

自動車交通量（12時間交通量）の変化

51

（交通量調査結果）

※実験中に交差点の信号処理に
よって渋滞することはなかった。
（調査員聴き取り）



④公園空間の一体化（橋の歩行者専用化）

弥生橋及び楓橋の市道の車両の通行規制を実施し，中央公園６～８ブ
ロックの一体化を図る。橋りょう上にも滞留空間を創出

52

○楓橋や弥生橋を迂回し，
花見橋から各方向へ向か
う交通が増加

自動車交通量（12時間交通量）の変化（交通量調査結果）

※実験中に交差点の信号処理に
よって渋滞することはなかった。
（調査員聴き取り）



④公園空間の一体化（橋の歩行者専用化）

弥生橋※及び楓橋の市道の車両の通行規制を実施し，中央公園６～８ブ
ロックの一体化を図る。橋りょう上にも滞留空間を設置

53

○楓橋や弥生橋を迂回し，二重橋へ
向かう交通量が増加

○市役所駐車場利用者の増加に伴い
交通量が増加している。

自動車交通量（12時間交通量）の変化（交通量調査結果）

※実験中に交差点の信号処理に
よって渋滞することはなかった。
（調査員聴き取り）



⑤ハレの場の創出

中央公園等における既存のイベント等と連携
街の森のアトリエ（10/12・13），くれ食の祭典（11/10）

１・２ 街の森のアトリエ
中央公園6・7ブロックにおいて開催

３ やぶ（亀山神社例大祭）
10/12～13は亀山神社の祭り等が開催
され，周辺では多くの人で賑わった。

４ くれ食の祭典
中央公園4～7ブロックにおいて開催

1 2

3 4
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⑤ハレの場の創出

中央公園等における既存のイベント等と連携
街の森のアトリエ（10/12・13），くれ食の祭典（11/10）

55

従来より開催している「街の森のアトリエ」の過去の開催状況と比較しても
来場者の安全な移動動線が確保され，公園ブロックをまたいだ一層の賑わいを
生み出せた印象です。
イベント運営面でも，市民の方の通行時のトラブルリスクが低減され，安心し
て楽しんでいただけたのではないかと思います。

ア 公園の一体化の取組について

イベントの主催者からのコメント

都市再生推進法人 一般社団法人KURE-PERS

イ 社会実験の取組や今後の展望について

継続して欲しい，もっと早く知りたかったなどのご意見を多数いただいてい
ますが，運営面におけるマンパワーが不足している印象は否めません。積極的
に持続可能な運営について議論すること，PRに力をいれることが重要であると
感じています。取組がより一層の賑わい創出と地域の若者の育成に繋がればと
思います。 今後，リバーサイドをうまく一体利用し，今までの用途に固執す
ることなく，地域の財産として市民が豊かな暮らしと賑わいを感じることで，
愛着が芽生えるような取組を当団体でも進めて参ります。



⑤ハレの場の創出

中央公園等における既存のイベント等と連携
街の森のアトリエ（10/12・13），くれ食の祭典（11/10）

56

車両の通行止めをして，公園空間の一体化を実施されたことは，斬新なアイ
デアでよかったと思います。
中央地区商店街エリアへの回遊性や車の流れなどについて，どのような変化

があったのか整理がされ効果がわかるとよいと思います。

ア 公園の一体化の取組について

イベントの主催者からのコメント

呉まつり協会

イ 社会実験の取組や今後の展望について

社会実験で一時的に設置していた遊具は，たくさんの親子連れでにぎわって
いた印象で，いい雰囲気でした。
今後，芝生などの自然や木材をたくさん取り入れたような，ひろしまゲート

パークや県庁跡地のように親子連れがたくさん集まってくるような場所になれ
ばいいと思います。また，キッチンカーの乗り入れや電源の確保，ミニステー
ジなど，できる限りイベントで使用しやすい場所になればいいと思います。



調査方法
GoogleFormsを活用したオンライン調査
（チラシや現地掲示版にQRコードを掲示）

期間 令和6年10月11日～令和6年12月10日

有効回収数 115票

参考資料○ アンケート調査基礎集計結果
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⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

0.9% 2.6%

8.7%

33.0%
32.2%

18.3%

3.5%
0.9%

年齢

10歳未満 10代 20代

30代 40代 50代
60代 70代 80代
90歳以上 未回答

40.0%

59.1%

0.9%

性別

男性 女性 回答しない

n=115 n=115

回答者属性
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⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

50.4%40.9%

7.0% 0.9% 0.9%

居住地域

呉市内（中央地区）
呉市内（中央地区以外）
呉市外（広島県内）
呉市外（広島県外）
その他
未回答

6.1%

23.5%

18.3%23.5%

24.3%

4.3%

利用頻度

ほぼ毎日 週に２～３日 週に１回

月に１～２回 年に数回 その他

回答者属性

n=115 n=115

59○回答者の約９０％が呉市内居住者で，約５０％が中央地区の居住者



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

54.8%

21.7%

17.4%

0.9%

0.9%

0.0%

0.9%

0.0% 20.0% 40.0% 60.0%

家族で

一人で

友人・知人・同僚と

グループで

ペットと

恋人と

未回答

来訪者

n=115

回答者属性

60○回答者の約５５％が家族で来訪



72.2%

19.1%

6.1%

0.9% 0.9%

0.9%
（社会実験中）

⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

n=115

25.2%

28.7%
31.3%

12.2%

1.7% 0.9%（普段）

とても良い 良い

どちらとも言えない 良くない

非常に良くない 未回答

普段・社会実験中のまちなか公共空間を
評価してください。

まちなか公共空間の評価
○実験中の空間に対する評価が上昇
（とても良い・良い：約５４％⇒約９１％）
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⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

まちなか公共空間の評価が「とても良い・良い」の場合の理由

○実験中の施設の機能の評価が大きく上昇。また，運営，安全性
などの評価も上昇
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54.8%

50.0%

21.0%

16.1%

16.1%

4.8%

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

景観・街並みの理由（景色がきれい／きたないなど）

施設や機能の理由（遊ぶ目的がある／ないなど）

安全性・防犯上の理由（歩きやすい／歩きにくいなど）

運営上の理由（様々な活動をしやすい／しにくいなど）

衛生上の理由（空間や施設がきれい／汚いなど）

その他

（普段）

その他：土日のイベント時がにぎやか等

n=62

45.7%

90.5%

36.2%

48.6%

13.3%

3.8%

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

景観・街並みの理由（景色がきれい／きたないなど）

施設や機能の理由（遊ぶ目的がある／ないなど）

安全性・防犯上の理由（歩きやすい／歩きにくいなど）

運営上の理由（様々な活動をしやすい／しにくいなど）

衛生上の理由（空間や施設がきれい／汚いなど）

その他

（社会実験中）

n=105
その他：回遊しながら遊べた等



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

44.3%

27.8%

13.9%

12.2%

0.9% 0.9%

１時間以上長くなった 30分～60分程度長くなった

10分～30分程度長くなった あまり変わらない

短くなった 未回答 n=115

本日，普段に比べて，まちなか公共空間で
の滞在時間に変化はありますか。

滞在時間の変化

○約８６％の回答者が滞在時間が長く
なったと回答。
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⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

アンケート調査における自由意見（抜粋）

近くに住んで
いる人がまちに
出てくることが
いいと思います。

呉では地域の方が街中でも声かけくだ
さいます。忙しい子育て世帯も，週末だ
けでも公園などで子どもを介して色々な
方と会話ができる空気感があります。
それを無理に都会化して，ありきたり

の新しい物にすげ替えていくだけではな
く，地方都市ならではの距離感，空気感
で，多くの世代が交流できる，人や地域
性にスポットをあてつつも，静けさや自
然が失われない空間にしてもらいたいで
す。

呉駅から商店街へ
のゲートウェイとし
て，市民に使いこな
される生きた公園と
なることを望みま
す。
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⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

アンケート調査における自由意見（抜粋）

子供達と週末どんぐり公園
にいくのが楽しみになりまし
た。実際行ってみると子供も
大人も楽しめて，4時間程滞在
しました。呉市は山も海も
あって美味しいものが沢山あ
るので，朝市のようなものが
あれば，特産物を知れたり，
旬を感じたりできて，地元を
好きになるきっかけになるの
ではないかなと思います。

呉市で親子が楽しく活動しているのを傍目
から見ながら一休みする時間が珍しく，貴重
な体験でした。普段の蔵本通り近辺は閑散と
しており，公園すら寂しい雰囲気だったので
実験期間中の明るい空気や「呉市にもこんな
いい場所が増えたのか！期間限定なんて勿体
無い……」と思える雰囲気・街づくりが実現
できているように見えました。
今の呉市には大人・子供の両方が目的を

もって足を運びたくなるような場所が少ない
と話を聞いたことがありましたが，今回の取
組はどんぐり公園とその近辺の施設という付
加価値が合わさり，その不満が目に見えて劇
的に改善されていたいい環境だったのでぜひ
継続をしてほしいです。
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⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

○概ねの箇所で歩行者交通量が増加
○中央公園８ブロック付近の歩行者交通量が２倍程度に増加

歩行者交通量（平日・12時間交通量）の変化

実験前：R5.9.5
実験中：R6.10.24
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（交通量調査結果）



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

○概ねの箇所で歩行者交通量が増加
○中央公園８ブロック付近の歩行者交通量が約３倍に増加。

歩行者交通量（休日・12時間交通量）の変化

実験前：R5.9.18
実験中：R6.11.3

R6.10.24に中央図書館で
イベント有り
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（交通量調査結果）



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施
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アクティビティ調査（移動調査）

（広島大学都市・建築計画学研究室）



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施
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アクティビティ調査（移動調査）（広島大学都市・建築計画学研究室）



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施
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アクティビティ調査（移動調査）（広島大学都市・建築計画学研究室）

○既存の大型遊具で主にアクティビティ
が発生



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施
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アクティビティ調査（移動調査）（広島大学都市・建築計画学研究室）

○設置したモノを中心に新たに
アクティビティが発生

○モノの貸出によりモノの設置がない
場所も活用された



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施
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アクティビティ調査（移動調査）（広島大学都市・建築計画学研究室）

○８・７ブロックで
滞留者が大きく増加



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施
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アクティビティ調査（ビッグデータ・定点調査）



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施
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アクティビティ調査（ビッグデータ・定点調査）

○ビッグデータの精度検証を行うため定点カメラによる調査を実施

（広島大学都市・建築計画学研究室）



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

75

アクティビティ調査（ビッグデータ・定点調査）

○ビッグデータが概ね実態を表していることを確認

８ブロック

７ブロック

（広島大学都市・建築計画学研究室）



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施
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アクティビティ調査（ビッグデータ・定点調査）

○ただし，小学生以下はビッグデータで捉えきれていない

（広島大学都市・建築計画学研究室）



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

77

アクティビティ調査（ビッグデータ・定点調査）

○社会実験時では来訪者数が増加，特にイベント開催時に来訪者が増加

※来訪者数はビッグデータの数値であり，実際の来訪者数を表しているものではありません。

（広島大学都市・建築計画学研究室）



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

78

周辺への影響調査（ビッグデータ）（広島大学都市・建築計画学研究室）

○公園滞在者の行動の変化を調査。
商店街周辺エリアへの回遊行動が増加

れんがどおり

メッシュデータの作成



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
ビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

79

周辺への影響調査（ビッグデータ）

商店街エリア

○滞在者数，平均滞在時間，立ち寄り箇所数がそれぞれ増加

平均立ち寄り箇所数(×10^-1)



⑥意識調査や滞在者調査

オンラインによるアンケート調査，交通量の測定，カメラ撮影データや
やビッグデータ等を用いた滞在者調査を実施

快適性総合スコア※

社会実験中（令和６年１１月４日調査）普段（令和４年１２月１１日調査）

○滞在快適性が改善

国土交通省の示す
指標について，座
れる場所や日陰な
ど滞在のしやすさ
や空間の雰囲気な
どを評価し，それ
を元に点数化

※令和２年３月に国土交通省が示したまちなかの居心地の良さを測る指標による 80



⑦自動運転に関する社会実験との連携

呉駅周辺地域総合開発に係る自動運転車の走行実験，デジタルスタンプ
ラリーの実施

１ 自動運転EVバス
２ 自動運転EVバス（車窓）
３ 走行コース

1

2

3

81

自動運転車の走行実験 堺川通り～れんがどおりを走行



⑦自動運転に関する社会実験との連携

呉駅周辺地域総合開発に係る自動運転車の走行実験，デジタルスタンプ
ラリーの実施
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カクレクレシのスタンプを４つ
集めると，カフェ（OURPARK）で利用
できるクーポンを取得（1,000円）

デジタルスタンプラリー及びクーポンの発行は，呉市
観光・地域振興アプリ「マイクレ」を利用

デジタルスタンプラリーの実施



⑦自動運転に関する社会実験との連携

呉駅周辺地域総合開発に係る自動運転車の走行実験，デジタルスタンプ
ラリーの実施

83

○デジタルスタンプラリーによって
まちなか公共空間の散策を促進

デジタルスタンプラリー（スタンプ取得場所）
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⑦自動運転に関する社会実験との連携

呉駅周辺地域総合開発に係る自動運転車の走行実験，デジタルスタンプ
ラリーの実施

84

○デジタルスタンプラリー期間中のカフェ（OURPARK）の売上げ
が期間外と比較して上昇

カフェ（OURPARK）の売上げの比較

※11/10（くれ食の祭典開催日）の売上
げを除いて算出

（円／日）



呉市まちなか公共空間社会実験

３ 社会実験から見えてくること



目的

86

呉市まちなか公共空間社会実験

(1)呉まちなか公共空間デザイン計画で定める取組（これからのまちなか公共
空間の新しい使い方）の効果・課題の検証

⇒新たなアクティビティ・コンテンツの導入や空間の再構築等に関する取組
の個別の評価に加え，これらの取組が，呉まちなか公共空間デザイン計画
の未来ビジョンに掲げる「ＯＵＲＳ 呉の魅力を高め、日常の暮らしを豊
かに」に繋がっていくものか。

(2) プレーヤーの発掘と関係者の繋がりの創出

⇒未来ビジョンに掲げる「ＯＵＲＳ」の実現に向けた機運醸成



社会実験から見えてくること

87

(1)呉まちなか公共空間デザイン計画で定める取組（これからの
まちなか公共空間の新しい使い方）の効果・課題の検証

目的

子供達と週末どんぐ
り公園にいくのが楽し
みになりました。子供
も大人も楽しめて，4
時間程滞在しました。

親子が楽しく活動しているのを傍
目から見ながら一休みする時間が珍
しく，貴重な体験でした。実験期間
中の明るい空気や「呉市にもこんな
いい場所が増えたのか！期間限定な
んて勿体無い……」と思える雰囲
気・街づくりが実現できているよう
に見えました。

①個別の取組の高い評価

②未来ビジョンへ繋がる取組

フリースペースの開放や道路の歩行者空間化による公園空間の一体化，パークマネージャーの配
置に関する評価は約９０％の人が良い取組であると評価するなど，多くの取組が高い評価

滞在を促す空間づくりやチャレンジ環境の創出等によって，滞在を促すとともに，日常生活の営
みの充実感が増すなど暮らしの豊かさを実感する兆しが見られる。また，起業等に向けたステップ
アップや空間内における消費活動，商店街等の周辺エリアへの回遊など地域経済への効果も期待で
きる。また，来訪者の観光のきっかけをつくるなど，周辺のまちづくりを結びつけるような状況も
見られ，今後，SouthZoneを中心として更なる取組が必要。加えて，本格的な整備と併せた持続可能
な運営体制を検討する必要がある。

みんなが好きなこと
を自由に取り組み，
見ているだけで楽し
くて，いい街だなー
と思いました。

⇒取組の個別の評価に加え，これらの取組が，未来ビジョンに掲げる
「ＯＵＲＳ」に繋がっていくものか。

お客様に呉の魅力
をお話しすることが
でき，観光をして
帰ってもらうきっか
けとなり嬉しく思い
ます。

（オンラインアンケート調査結果）



社会実験から見えてくること

88

新たな出会いの場に
もなり，自身の知見も
広がりました。参加さ
れた方々の中にも交流
が生まれたりと，やっ
てみて良かったなと思
える取組でした。

(2) プレーヤーの発掘と関係者の繋がりの創出
目的

社会実験で出会えた方々と
の人と人との輪を広げられた
ことで色々な可能性が開けた
と感じています！呉市が活気
ある街になることが楽しみで，
その中で，自分もまたその一
員になれたら嬉しいです。

新たな出会いの創出

呉を盛り上げる
一役になれたこ
とに感謝

⇒未来ビジョンに掲げる「ＯＵＲＳ」の実現に向けた機運醸成

新たな出会いや繋がりが生まれるとともに，まちづくりに参画すること
への意識の醸成と新たな取組への展開が見られた。

（オンラインアンケート調査結果）





呉市まちなか公共空間社会実験
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呉市まちなか公共空間社会実験

社会実験の実施まで（手続き）

道路の通行規制や占用
等に関する手続き

公園の使用等に関する
手続き

河川空間の上空の占用
等に関する手続き

○道路占用許可
（道路法第32条）
【申請窓口】
呉市土木総務課
協議期間：-

○道路使用許可
（道路交通法第77条）

○交通規制（警察署長）
（道路交通法第5条）
【申請窓口】
呉警察署交通課
協議期間：R6.6月～

○公園施設管理許可
（都市公園法第5条第2項）
【申請窓口】
呉市土木総務課
協議期間：-

○河川区域内占用施設
の一時使用届

（※河川法に基づく河川空間の
オープン化の手続きを経ること
が望ましいが，実験的な取組と
して国土交通省発出の通知等を
踏まえた，一時的な目的外使用
として広島県に受理をいただい
たもの）

【申請窓口】
広島県西部建設事務所
呉支所管理課（広島県道
路河川管理課とも協議）

協議期間：R6.6月～

○消防局及び環境業務課へ
交通規制に関する届出
○自治会や商店街，交通事
業者への周知（市政だより
や回覧等）

その他の手続き

社会実験では，関係法令等の
手続きをOURSLABOで一括申
請することで事務の省力化
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